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فصـلنامه علمی فرهنگ رضـوی 

مقاله پژوهشی

سال یازدهم، شماره 42، تابستان 1402

دریافت: 1401/1/13  پذیرش: 1401/3/16
مصطفی محمودی1، بهار بیشمی2  

چکیده 

گردشــگران می تواننــد محیــط  زیســت را بــه خطــر بیندازنــد، باعــث تغییــر آن شــوند و آثــار منفــی بســیار 
زیــادی در آن بــه بــار آورنــد؛ امــا شــناخت صحیــح فعــالان گردشــگری از آموزه هــای دیــن و بــزرگان دربــاره 
حفــظ محیــط  زیســت و پایبنــدی بــه ایــن ارزش هــا می توانــد بــه کنتــرل و نظــارت رفتــار صحیــح خــود و 
گردشــگران در محیط هــای طبیعــی کمــک کنــد. از  ایــن رو، هــدف ایــن پژوهــش نحــوۀ تأثیــر آموزه هــای 
اســامی رضــوی بــر خریــد محصــولات و خدمــات گردشــگری دوســتدار طبیعــت اســت. نــوع پژوهــش 
توســعه ای کاربــردی و توصیفــی پیمایشــی بــوده و جمــع آوری داده هــا بــر اســاس پرســش نامه ای متشــكل 
از 37 ســؤال و انتخــاب هدفمنــد نمونــۀ 102 نفــری از فعــالان صنعــت گردشــگری انجــام گرفتــه اســت. 
یافته هــای پژوهــش از تأثیــر مثبــت متغیــر آموزه هــای اســامی رضــوی بــر جمع گرایــی فعالان گردشــگری 
حكایــت دارد. همچنیــن بــر مبنــای یافته هــای پژوهــش، میــان جمع گرایــی بــا دغدغــۀ زیســت محیطی 
و تمایــل بــه پرداخــت، ســواد زیســت محیطی بــا تمایــل بــه پرداخــت، دغدغــۀ زیســت محیطی بــا تمایــل 
ــای  ــان آموزه ه ــا می ــود دارد؛ ام ــاط وج ــگری ارتب ــبز گردش ــات س ــولات و خدم ــرای محص ــت ب ــه پرداخ ب
ــا دغدغــۀ زیســت محیطی ارتبــاط  ــا ســواد زیســت محیطی و ســواد زیســت محیطی ب اســامی رضــوی ب
معنــاداری مشــاهده نشــد. تبییــن کاربــردی دیدگاه هــای محیــط  زیســتی اســامی رضــوی در حوزه هــای 
گردشــگری و ثبــت روز ملــی محیط بــان مصــادف بــا میــاد امــام هشــتمg بــر اســاس نتایج ایــن پژوهش 

پیشــنهاد می شــود.
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1.مقدمه

فعــالان یــا شــاغان هــر صنعتــی نقــش اساســی در جهت دهی بــه بــازار آن صنعت ایفــا می کنند 
ــوده و یكــی از اســتفاده های  و از آنجــا کــه صنعــت گردشــگری اساســاً فعالیتــی مصرف محــور ب
گســتردۀ بشــر از طبیعــت در حــوزۀ مهمان نــوازی و گردشــگری صــورت می گیــرد، فعــالان 
مســئولیت مهمــی در ارائــه محصــولات و خدمــات دوســتدار طبیعــت و ایجــاد تمایــل بــه خریــد و 
مصــرف ایــن گونــه محصــولات در گردشــگران دارنــد؛ امــا نداشــتن درک صحیــح ایــن فعــالان از 
بحران هــای محیط زیســتی و پایبنــد نبــودن آنــان بــه ارزش هــای پایــداری محیــط موجــب خواهــد 
شــد محصــولات و خدمــات تولیــدی بــه منابــع و جاذبه هــای طبیعــی آســیب بزننــد. دســتور قرآنی 
مُــرْ بِالْعُــرْفِ« در آیــۀ 199 ســورۀ اعــراف و دیگــر آیــات و احادیــث در ایــن زمینــه تأکیــدی اســت 

ْ
»وَ أ

بــر اینكــه ایــن شــاغان )فعــالان گردشــگری( عــاوه  بــر انجــام عمــل نیــك و صالــح بایــد دیگــران 
ــا از  ــد ت ــاده روی در مصــرف دعــوت کنن ــز از اســراف و زی ــه پرهی ــق ب ــن طری )گردشــگران( را از ای

ــر تمــام آحــاد جامعــه جلوگیــری شــود. بحران هــای محیط زیســتی دامن گی

بســیاری بــر ایــن بــاور هســتند کــه بحران هــای ذکــر شــده در واقــع یــك بحــران اخاقــی، معنوی 
و دینــی بــوده و معلــول دوری انســان از آموزه هــای اخاقــی ناشــی از غــرور بشــری اســت و جدایی 
ــی  ــرا بوم شناس ــد؛ زی ــرایط باش ــن ش ــروز ای ــل ب ــن عام ــد مهم تری ــوی می توان ــی دنی ــن از زندگ دی
انســانی به شــدت تحــت تأثیــر باورهــای دینــی انســان از ماهیــت و طبیعــت اســت. انســان 
به عنــوان اشــرف مخلوقــات و جانشــین خداونــد اجــازه دارد تــا اســتفاده های لازم را از نعمت هــای 
الهــی ببرد)فتائــی و همــكاران، 1:1393( و اســام، به عنــوان دینــی جامــع، طبیعت را در تســخیر 
انســان و متعلــق بــه انســان می دانــد؛ امــا بشــر بایــد هماننــد امانتــی از آن بهــرۀ صحیــح ببــرد و 
ــمی و  ــاد، 171:1390؛ قاس ــق دام ــل دهد)محق ــده تحوی ــل های آین ــه نس ــل ب ــور کام آن را به ط

شــاه ولی، 227:1397(. 

خداونــد در کتــاب خــود، قــرآن می فرمایــد: »بخوریــد و بیاشــامید، امــا زیــاده روی نكنیــد 
کــه مــا مســرفان را دوســت نمی داریم«)انعــام،114(. مفهــوم اســراف از منظــر قــرآن کریــم 
ــتن در  ــد گذش ــی و از ح ــاه و نافرمان ــدن در گن ــد گذران ــد: 1. از ح ــددی دارد، مانن ــف متع تعاری
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ــت)انعام،4 و 141(،  ــال اس ــه ح ــرف آنچ ــا مص ــوردن ی ــاده روی در خ ــان،67(، 2. زی انفاق)فرق
3. افــراط و زیــاده روی در کار یــا عمل)الأســرا،33(. همچنیــن بــرای جــزای کســانی کــه اســراف 
ــد،  ــارف زای ــر،43(. مص ــل دوزخ اند«)غاف ــرفان اه ــد: »مس ــر می فرمای ــورۀ غاف ــد در س می کنن
تشــریفاتی و تجماتــی بــا هــدف تفریــح و ســرگرمی، از نمودهــای اســراف اســت و بــزرگان دیــن 
از جملــه امــام رضــا g بــا تشــویق بــه قناعــت، آن را بــا حفــظ شــخصیت و ارزشــمندی جایــگاه 
و رهــا کــردن هزینه هــای فزون طلبــی همــراه می دانند)مجلســی، 1440ق، ج 75 :349(؛ 
بنابرایــن آموزه هــای دیــن اســام و بــزرگان آن از همــان ابتــدا بــر حفــظ صحیــح منابــع در اختیــار 
)اســراف نكــردن( و تحویــل آنــان بــه نســل های آینــده )تحویــل امانــت( تأکیــد داشــتند. مــواردی 
کــه به تازگــی و بعــد از گذشــت 14 قــرن در گــزارش توســعه پایــدار برانتلنــد بــه آن هــا توجــه شــده 

.)Amor, 1992:12( اســت

بــا تمــام ایــن تفاســیر، دوام و بقــای منابــع طبیعــی و جاذبه هــای گردشــگری کشــور منــوط بــه 
ــط  ــر محی ــود را در براب ــی خ ــی محیط ــئولیت های اجتماع ــه مس ــود ک ــد ب ــی خواه ــود فعالان وج
اطــراف شــناخته و دغدغــه و اعتقــاد بــه منافــع جمعــی آنــان را بــه پیشــرو حفــظ طبیعــت تبدیــل 
کــرده باشــد. اگرچــه تاش هایــی بــرای بررســی تأثیــر دیــن بــر رفتارهــای حامــی محیط زیســت 
ــور،  ــی و ابراهیم پ ــهریاری، 1393؛ حبیب ــت)نبوی و ش ــه اس ــورت گرفت ــگران ص ــط پژوهش توس
ــای  ــی آموزه ه ــارۀ برخ ــات درب ــا مطالع ــكاران، 1393(، ام ــدی و هم ــی زاده میمن 1393؛ حاج
اســامی ماننــد معــارف رضــوی و تأثیــر آن هــا بــر تمایــل بــه پرداخــت در حــوزۀ صنعت گردشــگری 
هنــوز بســیار محــدود اســت. از ایــن رو، در ایــن مقالــه تــاش شــده اســت ارتبــاط میــان التــزام بــه 
آموزه هــای اســامی رضــوی را بــر خریــد محصــولات و خدمــات گردشــگری بســنجد و در ایــن بــاره 
ســؤال اصلــی ایــن پژوهــش ایــن گونــه خواهــد بــود: »آیــا توجــه بــه آموزه هــای اســامی رضــوی بر 
تمایــل بــه خریــد محصــولات و خدمــات گردشــگری دوســتدار طبیعــت توســط فعالان گردشــگری 

ــذارد؟«   ــر می گ تأثی
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1-1.پیشینۀپژوهش

دیــن به عنــوان یــك عامــل فرهنگــی، بخــش مهمــی را در نظــام اعتقــادی بشــر شــامل می شــود و 
 ;Felix & Braunsberg ,2016( ارزش هــای دینــی تأثیــر مثبتــی بــر رفتــار افــراد در طبیعــت دارد
Beisner, 2000 ;Vogel ,2001(. از محتــوای کلــی آیــات و روح ســفری کــه در آموزه هــای دینــی 

بــدان تاکیــد می شــود، برمی آیــد کــه مســافرت و گردشــگری در مكتــب اســام جایــگاه خاصــی 
دارد. پیامبــر از همــان ابتــدا مســلمانان را بــر اســاس دســتور خداونــد یكتــا، بــه انجــام مســافرت 
ــرای کســب معرفــت و گســترش دیــن حتــی در چیــن تشــویق می کردند)مجلســی، 1440ق،  ب
ج 1: 180(؛ امــا بــر اســاس دســتور آیــۀ 77 ســورۀ قصــص ایــن انســان نبایــد روی زمیــن فتنــه و 
فســاد برمی انگیخــت. درس هــای زیبایــی بــرای بشــر در ایــن آیــه وجــود دارد امــا به طــور خاصــه 
می تــوان گفــت ایــن آیــه بــه انســان یــادآوری می کنــد کــه باعــث زیــان جبران ناپذیــر در محیــط 
اطــراف نشــود یــا در آموزه هــای اســامی دربــارۀ حــج و عمــره حكــم شــده اســت کــه از نابــودی 
ــه  ــران کعب ــم زائ ــت عظی ــرا جمعی ــود)مائده، 95(، زی ــاب ش ــات اجتن ــتن حیوان ــان و کش گیاه
می تواننــد تمــام آثــار حیــات را در شــهر مكــه از بیــن ببرنــد؛ موضوعــی کــه در ادبیــات گردشــگری1 

بــه آن مدیریــت رویدادهــای گردشــگری  گفتــه می شــود. 

پیامبــر و امامــان معصــوم هــم بــر اســاس تأکیــدات دیــن اســام شــیوه های رفتــاری آموزنــده ای 
بــا موجــودات داشــتند. به طــور مثــال، امــام هشــتم g دربــارۀ گیاهــان و حیوانــات روش هــای 
ــت کــرده اســت کــه روزی  ــن ابی نصــر روای ــن محمــد ب ــی در پیــش می گرفتنــد. احمدب مثال زدن
امــام رضــا g درخــت ســدر خشــكیده ای را از زمیــن کنــد و بــه جــای آن درخــت انگــوری کاشــت 
و آن را آبیــاری کرد)کلینــی، 1364، ج5: 263(. همچنیــن امــام می فرمودنــد: »مرغــی کــه دارای 
ســر بــزرگ و منقــار بــزرگ می باشــد ]و گنجشــک ها را شــكار می کنــد[، شانه به ســر، زنبــور عســل، 
مورچــه و وزغ را بــه فرمــوده پیامبــر نكشــید«)ابن بابویه، 1378، ج1: 277( یــا »قمــری را نكشــید 
و گوشــت آن را نخوریــد؛ زیــرا ایــن حیــوان بســیار تســبیح می گوید«)مجلســی، 1440ق، ج61: 
300(. همچنیــن: »هــر کــه در خانــه اش چیــزی بخــورد ریــزه اش را ]هــم[ بخــورد و اگــر در بیابــان 

1. Tourism event management
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یــا بیــرون خانه باشــد، ریــزه را بــرای پرنــده یــا درنــده ای واگذارد«)کلینــی، 1364، ج6: 300(. این 
گونــه رفتــار امــام هشــتم g بــا حیوانــات الهام بخــش هنرمندان بســیاری بــوده است)شــكل 1(.

شکل1. تابلوی ضامن آهو اثر استاد محمود فرشچیان

توســعۀ صنعــت گردشــگری تــا حــدّ زیــادی بــه محیــط  زیســت وابســته اســت و محیــط طبیعــی 
به تنهایــی می توانــد جذابیــت منحصربه فــردی بــرای گردشــگران داشــته باشــد)11: 2015 
,Tang(؛ بنابرایــن حفــظ ایــن محیــط و اســتفادۀ مناســب از آن، یــا همــان پرهیــز از اســراف مــورد 

تأکیــد اســام، بــه توســعۀ گردشــگری کمــک خواهــد کــرد. خــان و کرمانــی 1 )2018( الگویــی 
را بــا توجــه بــه ارتبــاط دینــداری بــا محیــط  زیســت گرایی طراحــی کردنــد. بــر اســاس نظــر ایــن 
ــی 2 و ســواد محیــط  زیســتی 3 موجــب  ــر جمع گرای ــر مســتقیم ب ــا تأثی پژوهشــگران، دینــداری ب
دغدغــۀ  محیــط  زیســتی 4 و در نهایــت منجــر بــه خرید محصولات ســبز توســط دانشــجویان هندی 
شــده است)شــكل 2(. الگــوی خــان و کرمانــی بــا متناسب ســازی بــرای صنعــت گردشــگری در 

1. Khan & Kirmani
2. Collectivism
3. Eco-literacy
4. Environmental Concern
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ایــن پژوهــش بــه کار گرفتــه خواهــد شــد.  

 

شکل2.الگوی ارتباط دینداری و تمایل به پرداخت برای محصولات سبز )خان و کرمانی، 2018: 514(.

2.مبانینظری

الف.جمعگرایی

دیــن تجلّــی روح جمعــی بــوده و عامــل همبســتگی و یكپارچگــی جامعــه محســوب می شــود 
و مناســك دینــی نوعــی فعالیــت جمعــی اســت کــه موجــب می شــود تــا فــرد بــه جزئــی از نیــروی 
گــروه تبدیــل شــود)میرزایی و همــكاران، 147:1395(. هــر فــرد در تفكــر امــام رضــا g بایــد بــه 
اصــاح امــور جامعــۀ نــه فقــط خــود همــت گمــارد و خوبی هــا را بــا تبلیــغ و تشــویق گســترش دهد 
و از بدی هــا جلوگیــری کند)نجفــی و باقــری صفرآبــادی، 57:1399( عامــه طباطبایــی در ذیــل 
آیــۀ پایانــی ســورۀ آل عمــران و در توضیــح مرابطــه در جامعــۀ اســامی یــادآور می شــود کــه انســان 
فطرتــاً موجــودی اجتماعــی و از ســویی رونــد اجتماعی شــدن و تكامــل اجتماعی انســان همــراه با 
تكامــل مــادی و معنــوی او صــورت می گیرد)لشــكری، 63:1396(. انســان در مكتــب اســام نــه 
موجــودی اســت دارای ارزش مطلــق کــه همــه  چیــز فــدای او و در خدمــت او باشــد و نــه موجــودی 
بــی ارزش و بی مقــدار کــه بــه او بی احترامــی روا باشــد)فراهانی فرد و فراهانی فــرد، 152:1392(. 

ــن  ــش ای ــا معنای ــرده، ام ــا ک ــه و آن را امض ــی را پذیرفت ــت خصوص ــل مالكی ــه اص ــام، گرچ اس
نیســت کــه هــر فــردی بــه دســترنج خــود در قیــاس بــا ســایر مــردم بــا خداونــد مالــك اســت، بلكــه 
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ــه امیــن در نگهــداری و نایــب در تصــرف اســت)فراهانی فرد و محمــدی، 179:1388(،  ــه منزل ب
همــان موضــوع مســئولیت در برابــر نســل های آینــده کــه در ادبیــات توســعۀ پایــدار بــه آن تأکیــد 

می شــود. 

ــه ایــن  ــز ب ــا تحلیــل رابطــۀ میــان اســام و مصرف گرایــی در جمعیــت تبری گدازگــر 1)2007( ب
نتیجــه رســید کــه میــان ابعــاد اســام و جمع گرایــی بــا مصــرف رابطــۀ معنــی داری وجــود دارد. 
رفعت جــاه و وفــادار)1393( در بررســی دینــداری و ســبك زندگــی زنــان تنكابنــی مشــاهده کردنــد 
ــد. چــو و همــكاران 2 )2012(  ــه دارن ــه فراغــت جمع گرایان ــل بیشــتری ب ــان مذهبــی تمای کــه زن
تأکیــد دارنــد کــه جمع گرایــی افقــی )فــدا کــردن اهــداف شــخصی در راه اهــداف اجتماعــی( و 
جمع گرایــی کنفوسیوســی )تمرکــز بــر رفتــار گروهــی، آگاهــی جمعــی و همبســتگی اجتماعــی( 
ــكاران3   ــدو و هم ــذارد. لئونی ــدگان می گ ــتی مصرف کنن ــط  زیس ــرش محی ــر نگ ــی ب ــر مثبت تأثی
)2010( بــا مطالعــۀ تاریخــی بــه ایــن نتیجــه رســیده اند کــه مصرف کننــدگان طرفــدار جمع گرایی 
در قبــرس رفتارشــان بــا طبیعــت دوســتدارانه تر اســت. همچنیــن نگویــن و همــكاران 4 )2017( 
همبســتگی مثبتــی میــان جمع گرایــی و رفتار هــای دوســتدار محیط زیســت در ویتنــام مشــاهده 

کرده انــد.

ب.سوادمحیطزیستی

رواج اندیشـــه ورزی و تعقــل از طریــق برگــزاری جلســات مناظــره، یــا همــان کرســی های 
آزاداندیشــی مــورد تأکیــد مقــام معظم رهبــری، یكـــی از روش های تربیتی امــام رضــا g در زمان 
ولایت عهــدی مأمــون بــود. مناظــرات امــام بــا پیــروان تمــام مذاهــب موجــب افزایــش ســواد جامعه 
و کاهــش خرافــات می شــد)مكارم شــیرازی، 50:1388(؛ بنابرایــن، متغیــر دیگــری کــه می توانــد 
بــر محیــط  زیســت گرایی افــراد از جملــه فعــالان گردشــگری، اثــر بگــذارد ســواد و آگاهــی آنــان 

دربــارۀ موضوعات مهــم جامعــه است. 

1. Godazgar
2. Cho et al.
3. Leonidou et al.
4. Nguyen et al.
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ســواد محیط زیســتی بــه تشــخیص و شــناخت افــراد از نمادهــا، مفاهیــم و رفتارهــای مرتبــط بــا 
محیــط  زیســت کمــك می کنــد )Laroche et al.,1996 :196(. در واقــع، ســواد محیــط  زیســتی 
بــه دانشــی اشــاره می کنــد کــه شــناخت افــراد را از منابــع تجدیدناپذیــر و حفــظ حیــات گیاهــی 
ــتی  ــط  زیس ــش محی ــرد )Alba & Hutchinson,1987 :41(. دان ــالا می ب ــاس ب ــوری حس و جان
بــر نگرش هــا و در  نتیجــه، رفتــار اثــر می گذارد)اســدی و محرابــی، 118:1397(. همچنیــن 
ــبز  ــات س ــا ترجیح ــط ب ــات مرتب ــم در مطالع ــازۀ مه ــك س ــوان ی ــتی به عن ــط  زیس ــش محی دان
ــد  ــی می توانن ــای دین ــود )Nath et al., 2013 :501(. آموزه ه ــناخته می ش ــدگان ش مصرف کنن
از دو جهــت بــه تعمیــق ســواد محیــط  زیســتی و غنــا بخشــیدن بــه آن در حــوزه گردشــگری مــدد 
رســانند: 1. ژرف تریــن بصیرت هــا دربــارۀ طبیعــت و محیــط  زیســت را می تــوان در ســاحت باطنی 
ادیــان یافــت. 2. بــزرگان دیــن دســتورالعمل هایی گوناگــون را بــرای زندگــی بشــر تدویــن کرده انــد 
کــه به طــور مســتقیم و غیرمســتقیم بــه حفــظ و صیانــت از محیط زیســت منجر شــده  اســت)نبوی 
ــا  ــداری ب ــان دین ــه می ــیده ک ــج رس ــن نتای ــه ای ــته ب ــات گذش ــهریاری، 69:1393(. مطالع و ش
ــت محیطی  ــداری و ارزش زیس ــور، 85:1394(، دین ــی و ابراهیم پ ــت )حبیب ــا طبیع ــتگی ب پیوس
)نــواح و همــكاران، 77:1390( و دینــداری بــا رفتارهــای زیســت محیطی )حاجــی زاده میمنــدی 
و همــكاران، 83:1393( ارتبــاط وجــود دارد. همچنیــن پژوهشــگران معتقدند افــرادی که آگاهی 
بیشتری دربــارۀ مسائل زیست محیطی دارنـد، بـه محیــط  زیســت و مسـائل آن نیــز بیشــتر حســاس 
و دغدغه منــد بــوده و درنتیجــه، رفتارهــای مســئولانه تری نشــان می دهنــد )صالحــی و امامقلــی، 

 .)121:1391

ج.دغدغۀمحیطزیستی

ــراد  ــود. اف ــه می ش ــائل جامع ــه مس ــان ب ــدی آن ــث دغدغه من ــهروندان باع ــواد ش ــش س افزای
ــام  ــد. امـ ــز می پردازن ــران نی ــار دیگ ــاح رفت ــه اص ــود ب ــار خ ــرل رفت ــر کنت ــاوه ب ــد ع دغدغه من
رضــا g پیوســـته اصحـــاب خویــش را بــا ایــن گونــه جمــات بــه نگرانــی دربــارۀ جامعه ســـفارش 
می کردند: »هـرگاه امـت مـن امـر بـه معـروف و نهـی از منكـر را ترک کننـد، بایـد در انتظـار عذاب 
پـــروردگار باشـند«)عطـــاردی، 1413ق، ج3۸2:2(. لازمــۀ امــر بــه معــروف، دانــش و آگاهــی فــرد 
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ــیت محیط  زیستی عبـارت اسـت از یـک بـاور،  ــن، دغدغه و حساس ــت؛ بنابرای ــوع اس در آن موض
به وجــود  مصرف کننـده  در  منابع طبیعی  کمبود  احساس  اثر  بر  که  نگرانی  از  میزانـی  و  موضـع 
می آید. این مفهوم به یک ویژگی عاطفی اشاره دارد که می توانــد نشان دهندۀ نگرانی، محبت، 
دوست داشتن یا دوسـت نداشـتن یـک شـــیء یـا مســئله باشد)حاجیلــو و همــكاران، 69:1399(. 
بــر اســاس دیــدگاه دانلــپ و جونــاس 1 )2002( دغدغــۀ زیســت محیطی مفهــوم وســیعی اســت 
کــه بــه طیــف گســترده ای از پدیده هــا و آگاهــی بــه مســائل محیــط  زیســت تــا حمایــت و حفاظــت 
زیســت محیطی اشــاره داشــته و منعكس کننــده نگرش هــا، معرفت هــا و گرایــش در قبــال 

ــت. ــت اس محیط زیس

کرمانــی و خــان )2016( تــاش کردنــد تــا ارتباطــی میــان ســواد محیــط  زیســتی و حساســیت 
بــه محیط زیســت کشــف کننــد. نتیجــۀ بررســی آنــان نشــان داد کــه آمــوزش صحیــح می توانــد 
ــم درك  ــوزش ه ــدان آم ــر، فق ــوی دیگ ــد. از س ــش ده ــت افزای ــه محیط زیس ــراد را ب ــۀ اف دغدغ
افــراد را از مســائل زیســت  محیطــی پاییــن مــی آورد و هــم مانعــی بــرای بهبــود هشــیاری محیطــی 
مصرف کننــدگان می شــود )Nath et al.,2013 :501(. همچنیــن نتایج تحقیقات گذشــته نشــان 
داد کــه آگاهی هــای زیســت محیطی می توانــد بــه رفتارهــای مســئولانه نســبت بــه محیط زیســت 

 .)Ayodeji ,2010 منجــر شــود)صالحی، 1393؛

پژوهشــگران متعــددی در نتایــج مطالعــات خــود بــه ارتبــاط میــان دغدغــۀ محیــط  زیســتی و 
 ,1983 ;Fuhrer ,1995 ;Bamberg ,2003( ــد ــت یافته ان ــت دس ــط  زیس ــا محی ــار ب ــوۀ رفت نح
Weigel(. به طــور کلــی، دغدغــۀ زیسـت محیطـی می توانــد به عنــوان محرکی فعال در فرایند 

پایـدار)پورجمشــیدی و همــكاران، 55:1395(، انتخــاب  تولید و مصرف محصولات سالم و 
مقصــد گردشــگری )هدلانــد و همــكاران 2، 16:2012( و نگــرش بــه اکوتوریســم )1886: 2018,. 

ــد. ــل کن Fang et al( عم

1. Dunlap & Jonos
2. Hedlund et al.
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2-1.الگویمفهومیوفرضیههایپژوهش

با توجه به چهارچوب نظری پژوهش الگوی مفهومی زیر قابل ارائه است:

 

شكل 3. الگوی مفهومی پژوهش )اقتباس از خان و کرمانی، 2018(.

2-2.فرضیههایپژوهش

بر اساس چهارچوب نظری و الگوی مفهومی پژوهش، فرضیه های پژوهش عبارت است از:

فرضیه )H1(: توجه به آموزه های محیط  زیستی اسامی رضوی موجب جمع گرایی می شود.

فرضیــه )H2(: آگاهــی از آموزه هــای محیــط  زیســتی اســامی رضــوی موجــب افزایــش ســواد 
ــود. ــتی می ش ــط  زیس محی

فرضیه )H3(: میان جمع گرایی و دغدغۀ محیط  زیستی ارتباط وجود دارد.

فرضیه )H4(: میان سواد محیط زیستی و دغدغۀ محیط  زیستی ارتباط وجود دارد.

فرضیــه )H5(: جمع گرایــی موجــب تمایــل بــه خرید محصــولات و خدمات گردشــگری دوســتدار 
طبیعــت می شــود.

فرضیــه )H6(: ســواد محیــط  زیســتی موجــب تمایــل خریــد محصــولات و خدمــات گردشــگری 
ــود. ــت می ش ــتدار طبیع دوس
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فرضیــه )H7(: دغدغــۀ محیــط  زیســتی موجــب تمایــل بــه خریــد محصــولات و خدمــات 
می شــود. طبیعــت  دوســتدار  گردشــگری 

2-3.روشپژوهش

ــرۀ  ــا در زم ــع آوری داده ه ــاظ جم ــعه ای و از لح ــردی  توس ــدف، کارب ــث ه ــش از حی ــن پژوه ای
پژوهش هــای پیمایشــی قــرار دارد. بــرای گــردآوری اطاعــات در زمینــة مبانــی نظــری و ادبیــات 
موضــوع از منابــع کتابخانــه ای، مقــالات و پایگاه هــای علمــی اســتفاده شــد و پــس از شناســایی 
روابــط میــان متغیرهــای آموزه هــای اســامی  رضــوی و تمایــل بــه خریــد محصــولات و خدمــات 
گردشــگری دوســتدار طبیعــت، پرســش نامه های هــر یــك از آنــان مبتنــی بــر طیــف پنــج گزینه ای 
لیكــرت )از کامــاً مخالــف تــا کامــاً موافــق( طراحــی شــد. پرســش نامه مرکــب از 37 ســؤال بــود 
ــات  ــده در مطالع ــون ش ــای آزم ــه از مقیاس ه ــده برگرفت ــتفاده ش ــش نامه اس ــدول 2(. پرس )ج
مرتبــط گذشــته بــوده و پــس از انجــام پیــش آزمــون از 20 دانشــجوی گردشــگری دانشــگاه عامــه 

طباطبایــی تعدیــل شــد.

جدول2.سؤالاتپرسشنامه

منبع تعدادسؤالات متغیر

 شجاعی زند، 1393؛ شریفی،(
1400( 10  آموزه های محیط  زیستی اسامی

رضوی

)خان و کرمانی، 201۸( 7 جمع گرایی

)خان و کرمانی، 201۸( 5 دانش محیط  زیستی

)خان و کرمانی، 201۸( 7 دغدغۀ محیط  زیستی

)کاظمی نیا و بابایی، 1396( ۸  تمایل به خرید محصولات و خدمات
گردشگری دوستدار طبیعت
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بــا توجــه بــه هــدف پژوهش، جامعــۀ آمــاری 102 نفره از فعــالان گردشــگری بــا روش نمونه گیری 
هدفمنــد انتخــاب شــدند. نمونه هــای انتخاب شــده بایــد چندیــن ســال در صنعــت گردشــگری 
ــگری،  ــان وزارت گردش ــان کارکن ــا می ــش نامه ها تنه ــن پرس ــتند؛ بنابرای ــال می داش ــور فع حض
اســتادان گروه هــای گردشــگری و کارکنــان باســابقه شــرکت های گردشــگری توزیــع شــدند. بــرای 
بررســی روایــی پرســش نامه از نســبت روایــی یگانه-دوگانــه 1 اســتفاده شــد. حــد مجاز معیــار روایی 
یگانه-دوگانــه میــزان 0/85 تــا 0/9 اســت و اگــر مقادیــر ایــن معیــار کمتــر از 0/9 باشــد روایــی 
ــی  ــر اســاس یافته هــای پژوهــش روای ــول اســت )Henseler et al.,2015 :115(. ب واگــرا قابل قب

ــود)جدول 3(.  ــد می ش ــش نامه تأیی پرس

جدول3.سنجشرواییسازههایپژوهش

 آموزههای
 محیطزیستی
اسلامی-رضوی

جمعگرایی  سواد
محیطزیستی

 دغدغۀمحیط
زیستی تمایلبهخرید

 آموزه های محیط زیستی
اسامی-رضوی 0/6۸

جمع گرایی 0/40 0/60

سواد محیط  زیستی -0/16 0/16 0/۸1

حساسیت محیط زیستی 0/26 0/63 0/03 0/70

تمایل به خرید 0/21 0/54 0/33 0/59 0/74

به منظــور ســنجش پایایــی پرســش نامه پژوهــش از ضرایب همبســتگی اســپیرمن 2، همبســتگی 

1. Heterotrait-Monotrait Ratio
2. rho_A
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ترکیبــی 1 و آلفــای کرونبــاخ  2 اســتفاده شــد کــه در صــورت مناســب بــودن ایــن ضرایــب، می تــوان 
گفــت کــه پرســش نامه از پایایــی مناســبی برخــوردار اســت. براســاس نتایــج ایــن معیارهــا پایایــی 
ــرای ســطح قبولــی همبســتگی اســپیرمن و  پرســش نامه تاییــد شــد)جدول 4(. مقــدار مــاك ب
آلفــای کورنبــاخ و همبســتگی ترکیبــی، بالاتــر از 0/7 خــوب، بالاتــر از 0/5 مناســب و زیــر 0/5 

ضعیــف است)ســرمد و همــكاران، 60:1398(.

جدول4.سنجشپایاییسازههایپژوهش

آلفایکورنباخ همبستگیترکیبی همبستگیاسپیرمن متغیرها

0/۸9 0/۸9 0/93 آموزه های محیط زیستی اسامی رضوی

0/60 0/73 0/72 جمع گرایی

0/۸7 0/90 0/۸9 سواد محیط  زیستی

0/۸2 0/۸6 0/۸7 دغدغۀ محیط  زیستی

0/۸۸ 0/90 0/۸9 تمایل به خرید

2-4.یافتههایپژوهش

الف. ویژگی های جمعیت شناختی پاسخگویان

بررســی اطاعــات جمعیت شــناختی پاســخگویان ایــن پژوهــش نشــان می دهــد کــه 58% آنــان 
بانــوان و 42% آقایــان بودنــد. مــدارك تحصیلــی ایــن افــراد 36% رشــته گردشــگری، 9% هتلــداری 
و 55% بقیــه رشــته ها بــود. همچنیــن ســطح تحصیلــی پاســخگویان نشــان می دهــد کــه 38% از 

آنــان دارای مــدرك کارشناســی، 45% کارشناســی ارشــد و 17% دکتراســت.

1. Composite Reliability
2. Cronbach›s Alpha
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ب. همبستگی داده های ماتریس

در ادامــه متغیرهــای پژوهــش بــا اســتفاده از چرخــش واریماکــس و تنظیــم عوامــل بــه صــورت 
پیش فــرض بــه عــدد 10 و بــا اســتفاده از روش مؤلفه هــای اصلــی تحلیــل عاملــی آزمــون 
ــر از 0/5  ــه بالات ــد ک ــت آم ــل 0/75 به دس ــن تحلی ــرای ای ــن 1 ب ــون کایزر-میر-اولكی ــدند. آزم ش
ــی  ــل عامل ــرای تحلی ــرای اج ــا ب ــب داده ه ــۀ تناس ــری و درج ــت نمونه گی ــر کفای ــوده و نمایانگ ب
اســت)چاهوکی، 45:1389(. همچنیــن آزمــون بارتلــت  2که نشــان دهندۀ همبســتگی داده های 

ــا ضریــب اهمیــت 0/0001 تاییــد شــد)همان(. ماتریــس اســت نیــز ب

جدول5.نتایجشاخصKMOوآزمونکرویتبارتلت

0/75  (KMO) شاخصکفایتنمونهگیریکیزر-میر-اولکین

24۸9/62 مقدار کای اسوکئر

666آزمونکرویتبارتلت درجۀ آزادی

0/000 سطح معناداری

در مرحلــۀ بعــد بــرای بررســی عادی بــودن مؤلفه هــای ابعــاد الگــو از آزمــون کالموگــروف 
اســمیرنوف اســتفاده شــد و چــون آمــاره z ایــن آزمون در ســطح کوچک تــر 0/01 معنــی دار بوده و 
مقادیــر تمامــی متغیرهــا بیــن بــازه 1/96+ و 1/96- قــرار داشــتند؛ بنابرایــن توزیع صفــات در بین 
نمونــه بــا توزیــع آن در جامعــه عــادی بــوده و تفــاوت معنــی داری میــان فراوانی های مشاهده شــده 

و فراوانی هــای مــورد انتظــار وجــود نداشــت.

ج.سنجشبارهایعاملی

بارهــای عاملــی حاکــی از اهمیــت رابطــه میــان متغیــر آشــكار و پنهــان اســت. بــه  بیــان  دیگــر، 
1. Kaiser Meyer Olkin
2. Bartlett
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ــان را  ــا پنه ــون ی ــر مكن ــبی متغی ــور مناس ــكار به ط ــای آش ــه متغیره ــد ک ــان می دهن ــا نش آن ه
ســنجیده و چقــدر بــر آن تأثیــر دارنــد. بــر اســاس نظــر آماردانــان، بارهــای عاملــی زیــر 0/3 ضعیف 
ــش  ــای پژوه ــاس یافته ه ــر اس ــتند)کانتری، 91:1388(. ب ــوب هس ــیار مطل ــالای 0/5 بس و ب
تمامــی بارهــای عاملــی از مقــدار مناســب یــا گاهــی بســیار مطلــوب برخــوردار بودند)شــكل 2(. 
همچنیــن ضریــب مســیر یــا بتــا نشــان دهندۀ شــدت و نــوع رابطــه بیــن دو متغیــر پنهــان اســت 
و عــددی بیــن 1- تــا 1+ دارد و اگــر برابــر صفــر شــود نشــان دهندۀ نبــود رابطــۀ خطــی میــان دو 
متغیــر پنهــان اســت. در کل، ایــن ضریب نشــانۀ همبســتگی میــان دو متغیــر پنهان اســت. برخی 
پژوهشــگران ثابــت کرده انــد کــه ایــن ضرایــب بایــد حداقــل 0/2 باشــد)همان(. مطابــق الگوریتــم 
تحلیــل الگوهــا در روش PLS-SEM، بررســی بــرازش الگو هــای اندازه گیــری و ضرایــب بارهــای 
عاملــی نشــان داد کــه در میــان تمــام گویه هــا، فقــط گویه هــای 3 و 6 درون متغیــر جمع گرایــی 
پایین تــر از 0/4 بودنــد پــس الگــوی نهایــی بــا حــذف ایــن گویه هــا دوبــاره بررســی شد)شــكل 4(.

 

t شکل4. بارهای عاملی و آماره

ــری،  ــای اندازه گی ــرازش الگوه ــس از ب ــا در روش PLS، پ ــل داده ه ــم تحلی ــا الگوریت ــق ب مطاب
بــرازش الگــوی ســاختاری پژوهــش بررســی می شــود. برخــاف الگوهــای اندازه گیــری کــه در آن 
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روابــط میــان متغیــر مكنــون بــا متغیرهــای آشــكار مــورد توجه اســت، در بررســی الگوی ســاختاری 
 ،)β( ــا یكدیگــر تجزیــه و تحلیــل و معیارهــای ضریــب مســیر روابــط میــان متغیرهــای مكنــون ب
ضریــب تعییــن )R2(، و مقادیــر معنــاداری )t-values( بررســی می شــود. ضریــب تعییــن بــرای 
ــه کار  متصــل کــردن بخــش اندازه گیــری و بخــش ســاختاری الگوســازی معــادلات ســاختاری ب
رفتــه و بیانگــر تأثیــر یــک متغیــر برونزا بر یک متغیــر درونزاســت. ســه مقــدار 0/19، 0/33 و 0/67 
را به عنــوان ماکــی بــرای ضعیــف، متوســط و قــوی بــودن ضریــب تعییــن و زیاد بــودن مقــدار آن را 
نشــانۀ بــرازش بهتــر الگــو معرفــی می کننــد. بــا توجــه بــه اینكــه مقــدار ضریــب تعییــن بــرای همــه 
ســازه ها به جــز ســازه 1 و2 بالاتــر از 0/40 اســت، در نتیجــه، بــرازش الگــوی ســاختاری بــا ســطح 

متوســط تاییــد شــد. 

جدول7.بررسیفرضیههابراساسمقادیرضرایبمسیرومعناداری

 ضریب
r2 تعیین

 جهت
رابطه

 وضعیت
فرضیه t آماره  ضریب

مسیر جهتمسیر فرضیه

0/16 + تأیید 2/70 0/40  آموزه های محیط زیستی اسامی رضوی
بر جمع گرایی 1

0/02 + عدم تأیید 0/۸0 -0/16  آموزه های محیط زیستی اسامی رضوی
بر سواد محیط  زیستی 2

0/40 + تأیید 6/۸6 0/64 جمع گرایی بر دغدغه محیط  زیستی 3

0/40 + عدم تأیید 0/61 -0/07  سواد محیط  زیستی بر دغدغه محیط
4 زیستی

0/47 + تأیید 2/001 0/21 جمع گرایی بر تمایل به خرید 5

0/47 + تأیید 2/61 0/2۸ سواد محیط  زیستی بر تمایل به خرید 6

0/47 + تأیید 3/56 0/44 دغدغه محیط  زیستی بر تمایل به خرید 7

درصورتی کــه مقادیــر t از 1/96 بیشــتر باشــد، بیانگــر صحــت رابطــه میــان ســازه ها و در نتیجــه 
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ــاختاری و  ــوی س ــودن الگ ــب ب ــت و مناس ــد اس ــطح 95 درص ــش در س ــای پژوه ــد فرضیه ه تایی
ــر به دســت  ــه مقادی ــا توجــه ب فرضیــه پژوهــش تاییــد می شــود)داوری و رضــازاده، 39:1392(. ب
آمــده تمــام فرضیه هــا به جــز فرضیه هــای 2 و 4 تاییــد می شــود؛ بنابرایــن می تــوان نتیجــه 
ــتقیم و  ــور مس ــم به ط ــی ه ــوی و جمع گرای ــامی رض ــتی اس ــای محیــط  زیس ــه آموزه ه ــت ک گرف
هــم به واســطه تأثیــر بــر دغدغــۀ محیــط  زیســتی منجــر بــه تمایــل بــه خریــد محصــولات و خدمــات 
دوســتدار طبیعــت گردشــگری می شــود. همچنیــن اثــر دغدغــۀ محیــط  زیســتی بــر تمایــل بــه 
خریــد از جمع گرایــی و ســواد محیط زیســتی بیشــتر اســت؛ بنابرایــن محتــوای مــورد تأکیــد بــرای 
افزایــش تمایــل بــه خرید بایــد ایجــاد دغدغه نمایــد. در نهایــت، اگرچــه آموزه های محیط زیســتی 
اســامی رضــوی از مســیر جمع گرایــی قــادر بــه تأثیــر بــر تمایــل بــه خریــد اســت؛ امــا ایــن نقــش 
بــر ســواد محیط زیســتی چنــدان پررنــگ نبــوده کــه شــاید یكــی از دلایــل آن اعتقــاد نداشــتن بــه 
کاربــردی بــودن ایــن گونــه مفاهیــم در رشــته های جدیــدی همچــون گردشــگری باشــد؛ حــوزه ای 

کــه دانشــجویان آن از ابتــدا بــا مفاهیــم غربــی توســعه پــرورش می یابنــد.

د.برازشالگو

بــرازش یــا شــاخص نیكویــی الگــو 1 ســازش میــان کیفیــت الگــوی ســاختاری و الگــوی 
اندازه گیــری شــده را نشــان می دهــد و هــر دو بخــش الگــوی اندازه گیــری و ســاختاری را کنتــرل 
ــد و  ــرار می ده ــر ق ــد نظ ــاختاری را م ــری و س ــوی اندازه گی ــر دو الگ ــاخص ه ــن ش ــد. ای می کن
ــه کار مــی رود. ایــن شــاخص، مجــذور  ــرای ســنجش عملكــرد کلــی الگــو  ب به عنــوان معیــاری ب
ضــرب دو مقــدار متوســط مقادیــر اشــتراکی و متوســط ضریــب تعییــن اســت. از آنجــا کــه ایــن 
مقــدار بــه دو شــاخص مذکــور وابســته اســت، حــدود ایــن شــاخص بیــن صفــر تا یــک اســت. معیار 

ــا اســتفاده از فرمــول زیــر محاســبه می شــود: GoF  ب

  GoF =

ــر اشــتراکی از محاســبه مجمــوع میانگیــن واریانــس اســتخراج شــده )0/5( و میانگیــن  مقادی

1. Goodness of Fit
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ضریــب تعییــن نیــز از میانگیــن ضرایــب تعییــن روابــط الگــو )0/16(  عــدد 0/28 به دســت  آمــد 
کــه ایــن عــدد )بــا توجــه بــه ســه مقــدار 0/01، 0/25 و 0/36 به عنــوان مقادیــر ضعیــف، متوســط 
ــوی  ــن الگ ــت)همان: 40(؛ بنابرای ــط الگوس ــی و متوس ــرازش کل ــانۀ ب ــرای GoF( نش ــوی ب و ق
رابطــۀ آموزه هــای محیــط  زیســتی اســامی رضــوی بــا نقــش میانجــی ســواد محیــط  زیســتی و 
جمع گرایــی بــا تمایــل بــه خریــد محصــولات و خدمــات گردشــگری دوســتدار طبیعــت از بــرازش 
لازم برخــوردار اســت. در ایــن الگــو توجــه بــه عواملــی ضــروری خواهــد بــود که بــر افزایــش دغدغۀ 
فعــالان گردشــگری نســبت بــه محیــط  زیســت و تمایــل آنــان بــه خریــد محصــولات و خدمات ســبز 
می توانــد تأثیــر داشــته باشــد کــه در ایــن پژوهــش ایــن عوامــل جمع گرایی و ســواد محیط زیســتی 

بــا ضریــب تعییــن 0/47 بودنــد.

3.نتیجهگیریوپیشنهادها

آب  و هــوا و منابــع طبیعــی )خــاک( در بســیاری از کشــورهای جهــان پشــتوانۀ اصلــی رشــد و 
توســعه گردشــگری به شــمار می آینــد و حفاظــت از ایــن منابــع بخــش جدایی ناپذیــر توســعه ایــن 
صنعــت خواهــد بــود. توجــه بــه محدودیت هــای زیســت بوم، میــزان ظرفیت پذیــری و بارگــذاری 
ــگری  ــعه گردش ــای توس ــداف طرح ه ــدر اه ــتی در ص ــی بایس ــای محیط ــر آن و درک ارزش ه ب
مطــرح شــوند. حفــظ محیط زیســت از ابتــدای تشــكیل دیــن اســام در آیــات قــرآن و توصیه هــای 
بــزرگان دیــن گوشــزد شــده اســت، درحالی کــه تنهــا در دهه هــای معاصــر شــاهد شــروع احتــرام 

بــه حیــات جانــوران و توجــه بــه توســعه پایــدار هســتیم. 

اســام همان گونــه کــه بــرای کاشــت نهــال و ایجــاد فضــای ســبز و رســیدگی بــه آن هــا تشــویق 
ــز  ــا نی ــب آن ه ــردن و تخری ــن ب ــارۀ از بی ــرده ، درب ــادآوری ک ــاداش آن را ی ــت و پ ــب و فضیل و ترغی
ــی  ــای طبیع ــظ جاذبه ه ــا حف ــر ب ــف درگی ــراد مختل ــا و اف ــان گروه ه ــت. در می ــدار داده اس هش
گردشــگری، فعــالان گردشــگری نقــش پررنگ تــری را ایفــا می کننــد و طــرز فكــر و رفتارهــای ایــن 
گــروه می توانــد رونــد بــازار صنعــت گردشــگری را بــه ســمت مصــرف محصــولات و خدمــات ســبز 
و دوســتدار طبیعــت ســوق دهــد؛ امــا تنهــا زمانــی ایــن مهــم صــورت می گیــرد کــه ایــن افــراد بــه 



47
تأثیر آموزه های اسلامی رضوی بر خرید محصولات و ...    )محمودی و بیشمی(

فصـلنامه علمی فرهنگ رضـوی  سال یازدهم، شماره 42، تابستان 1402

مســئولیت های اجتماعــی محیطــی خــود آگاه باشــند. بی توجهــی بــه مصلحــت جامعــه و تمایــل 
بــه فردگرایــی، دغدغــه نداشــتن بــه محیــط  زیســت و نبــود ســواد و دانــش محیــط  زیســتی کــه بــه 
اعتقــاد پژوهشــگران از جدایــی دیــن از زندگــی دنیــوی نشــئت می گیــرد ایــن افــراد را بــه یكــی از 
عامــان اصلــی نابــودی منابــع طبیعــی مورداســتفاده در حــوزه گردشــگری تبدیــل خواهــد کــرد، 

مــواردی کــه تأثیرشــان بــر رفتــار ایــن افــراد در ایــن پژوهــش موردبررســی قــرار گرفــت.

ــه  نتایــج آزمــون مدل یابــی معــادلات ســاختاری الگــوی پژوهــش نشــان داد کــه میــان توجــه ب
آموزه هــای محیط زیســتی اســامی رضــوی بــا جمع گرایــی فعــالان گردشــگری ارتبــاط مســتقیم 
ــكاران )2017(  ــن و هم ــی )2018( و نگوی ــان و کرمان ــای خ ــا یافته ه ــه ب ــن نتیج ــود دارد. ای وج

همخوانــی دارد.

ــده  ــل های آین ــه و نس ــر جامع ــانی ب ــای انس ــر کنش ه ــه تأثی ــرا ب ــراد جمع گ ــی؛ اف جمع گرای
اهمیــت می دهنــد و کســانی کــه جهت گیــری فــردی دارنــد بــه  احتمــال  زیــاد کمــك کــردن بــه 
ــع  ــرای مناف ــه ب ــتی را مقرون به صرف ــائل محیط زیس ــه مس ــیت ب ــتن حساس ــت و داش محیط زیس
فــوری و فردی شــان نمی داننــد. انسان فطرتاً موجودی اجتماعی است و این حقیقت خود را در دو 
چهره نشـان مـیدهـــد. یكـی اینكه هر انسانی گرایش به جامعــه  پذیری دارد و مـی خواهـــد زنـدگی 
اجتمـاعی داشـته باشـد و زندگی بدون تعامل با دیگران برای وی دشوار اسـت و دیگـر اینكـه هـــر 
فـردی نسـبت بـه دیگـری احساس مســئولیت می کند و خود را در سرنوشت دیگران و دیگران را 
در سرنوشت خویش مؤثّر مـی داند و از این روست که در آموزه هـــای دینـی بـر مســئولیتپـذیری 
شـده  تأکیـد  آدمـی  تربیـت  بخـش  هدفمندترین  و  مهم ترین  از  یكـی  بـهعنـوان  اجتمـاعی، 

اسـت)ســبحانی نژاد و نجفــی، 1393، 160(. 

دیــن اســام و بــزرگان آن، از جملــه امــام رضــا g، بــا تأکیــد بــر مســئولیت اجتماعــی، منافــع 
فــردی معتقــدان را بــا بیــان مفاهیمــی همچــون حق النــاس، امــر بــه معــروف و امــت واحــده بــه 
منافــع جمعــی آنــان پیونــد می زننــد. امــام در نامه ای که بــرای مأمــون نگاشــته اند، فرموده انــد: »از 
مــوارد اســام خالــص بیــزاری از کســانی اســت کــه امــوال را منحصربه خــود می کنند«)ابن بابویــه، 
1378ق، ج2: 126(. در پرتــو ایــن تعالیــم بــه چنیــن خصلت هایــی در اخــاق انحصارطلبــان و 
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فزون خواهــان دســت می یابیــم: تمایــل بــه ســودجویی، حــرص و طمــع در برابــر گذشــت و ایثــار 
مالــی، انحصارطلبــی در برابــر نــوع دوســتی، ترک تعهــد و مسؤلیت شناســی)گلی زواره قمشــه ای، 

 .)220:1378

ــاط  ــراد ارتب ــتی اف ــه محیط زیس ــی و دغدغ ــان جمع گرای ــه می ــان داد ک ــش نش ــای پژوه یافته ه
وجــود دارد ایــن یافتــه  بــا مطالعــه لئونیــدو و همــكاران )2010( دربــارۀ مصرف کننــدگان قبرســی 

هماهنگــی دارد. 

ــای  ــی از نگرش ه ــه بخش ــت ب ــط  زیس ــه محی ــوط ب ــای مرب ــتی؛ دغدغه ه ــۀ محیط زیس دغدغ
عاطفــی زیســت محیطی می پردازنــد کــه بــا میــزان آگاهــی افــراد از مشــكات مربــوط بــه محیــط 
 زیســت و تاش هایــی مرتبــط اســت کــه بــرای حــل ایــن مشــكات می کنند)نعیمــی و همــكاران، 
ــی  ــرات محیط ــوان مخاط ــا عن ــروزه ب ــه ام ــتی ک ــكات محیط زیس ــائل و مش ــر مس 1399(. اکث
شــناخته می شــوند بــر اثــر رفتارهــا و اقدامــات فردگرایانــه ایجــاد شــده اند. حــل ایــن مشــكات 
ــه انجــام اقدامــات گروهــی بــرای حــل آن هــا اســت امــا ایــن  و رفــع مخاطــرات موجــود منــوط ب
مســئله درگــرو آن اســت کــه تــا چــه انــدازه افــراد جامعــه بــه لحــاظ فكــری دربــاره محیط زیســت و 

ــد.  ــه آن دانــش و ســواد دارن ــوط ب چالش هــای مرب

یافته هــای پژوهــش نشــان داد کــه میــان ســواد محیــط  زیســتی فعــالان گردشــگری و تمایــل بــه 
خریــد محصــولات دوســتدار طبیعــت ارتبــاط وجــود دارد مــوردی کــه صالحــی )1393( و آیودجی 

)2010( در مطالعــات خــود مشــاهده نمــوده بودنــد. 

ســواد محیط زیســتی؛ ایــن مفهــوم به عنــوان ســازه ای مهــم در مطالعــات مربــوط بــه ترجیحــات 
ــرادی کــه آگاهــی و شــناخت بیشــتری از محیــط  ســبز مصرف کننــدگان شــناخته می شــود. اف
 زیســت و تأثیــر فعالیت هــای انســانی بــر آن دارنــد از رفتارهــای آســیب زننده بــه محیــط خــودداری 
ــا نگاهــی بــه آیــات قــرآن  می کننــد و گرایــش بیشــتری بــه محصــولات و خدمــات ســبز دارنــد. ب
و احادیــث امــام رضــا g روشــن می شــود کــه هیــچ مكتبــی ماننــد اســام بــه طبیعــت و 
محیط زیســت اهمیــت نــداده اســت؛ امــا بررســی رابطــه میــان آموزه های محیط زیســتی اســامی 
رضــوی و ســواد محیــط  زیســتی ایــن پژوهــش نشــان داد کــه ایــن دو متغیــر ارتبــاط معنــاداری 
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بــا یكدیگــر ندارنــد. متأســفانه تدریــس نشــدن آموزه هــای محیــط  زیســتی دینــی در کتاب هــای 
ــن تصــور را جامعــه علمــی  درســی تمــام مقاطــع دانشــگاهی و اســتفاده از متــون ترجمــه ای ای
به وجــود آورده اســت کــه اســام و بــزرگان آن هیــچ ســخن کاربــردی را بــرای حفــظ محیط زیســت 
ــش و  ــت آمده از پژوه ــج به دس ــا و نتای ــاس یافته ه ــر اس ــر ب ــنهادهای زی ــن پیش ــد؛ بنابرای نمی زنن
نواقــص موجــود در ادبیــات دینــی ایــن حــوزه بــرای ایجــاد تمایــل بــه خریــد محصــولات و خدمــات 

گردشــگری دوســتدار طبیعــت قابــل ارائــه اســت:

1. برای افزایش دانش محیط زیستی اسامی رضوی فعان گردشگری؛

• اضافــه کــردن ســرفصل های محیط زیســتی بــه دروس دینــی تمــام مقاطــع تحصیلــی رشــته 
گردشــگری،

ــدی  ــته های جدی ــوی در رش ــامی رض ــتی اس ــای محیط زیس ــای دیدگاه ه ــن کاربرده • تبیی
همچــون گردشــگری،

• برگزاری سمینارهای سالانه با محوریت آموزه های محیط زیستی اسامی رضوی،
• چاپ کتاب ها و مجات مرتبط با آموزه های محیط زیستی اسامی رضوی.

2. برای تقویت جمع گرایی فعالان گردشگری؛
• ایجــاد بخــش  حفاظــت از محیــط  زیســت در تمــام ســازمان های دینــی فعــال در حــوزۀ 

ــتی، ــط  زیس ــولات محی ــا در مق ــور اعض ــه حض ــویق ب ــگری و تش گردش
ــه مســئولیت های اجتماعــی محیطــی در برنامه هــای  • تجلیــل از ســازمان های عمل کننــده ب

دینی.
3. برای افزایش دغدغۀ محیط  زیستی فعالان گردشگری؛
،g ثبت روز ملی محیط بان مصادف با ولادت امام رضا •

ــره و  ــزاری مناظ ــرای برگ ــگری ب ــالان گردش ــان فع ــتی در می ــط  زیس ــكل های محی ــاد تش • ایج
ــوی. ــامی رض ــای اس ــت آموزه ه ــا محوری ــات ب ــات و تجربی ــادل نظری تب



50

سال یازدهم، شماره 42، تابستان 1402فصـلنامه علمی فرهنگ رضـوی 

منابعومآخذ

ـ قرآن كریم. )1388(. ترجمه محمدمهدی فولادوند. قم: اسوه.
ـ ابن بابویه، محمدبن علی. )1378ق(. عیون اخبار الرضا. تهران: جهان.

ـ اسدی، معصومه و محرابی، محبوبه. )1397(.»بررسی عوامل زمینه ای و اجتماعی مؤثر بر رفتارهای زیست محیطی شهروندان 
بندرعباس«. پژوهشنامه فرهنگی هرمزگان. دوره 10. شماره 15. صص: 132-118.

ـ پازكی، معصومه و یوردخانی، مختار. )1393(. »واكاوی و بررسی عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری سبز روستای توچال )براساس 
روش تئوری بنیادین(«. نگرش های نو در جغرافیای انسانی. سال هفتم. شماره 1. صص: 248-237. 

ـ پورجمشیدی، حدیث؛ مهدی زاده، حسین؛ غلامرضایی، سعید؛ شیری، نعمت اله. )1395(. »عوامل مؤثر بر گرایش به رفتار 
مصرف پایدار: مورد مطالعه شهر خرم آباد«. آموزش محیط  زیست و توسعه پایدار. دوره 4. شماره 4. صص: 64-55.

ـ چاهوكی، محمدعلی. )1389(. روش های تحلیل چندمتغیره در نرم افزار. تهران: دانشگاه تهران.
ـ حاجی زاده میمندی، مسعود؛ سیار خلج، حامد؛ شكوهی فر، كاوه. )1393(. »بررسی عوامل فرهنگی مرتبط با رفتارهای 

محیط زیستی )موردمطالعه: شهر یزد(«. جامعه شناسی اقتصادی و توسعه. دوره 3. شماره 1. صص: 107-83.
ـ حاجیلو، فتانه؛ علیزاده، محمدباقر؛ سولماز سقلی، اقدم. )1399(. »رابطه سواد بوم شناختی، سرمایه اجتماعی و رضایت از زندگی با 

دغدغه محیط زیستی )مطالعه موردی دانشجویان دانشگاه تبریز(«. علوم محیطی. دوره 18. شماره 4.صص: 84-69.
ـ حبیبی، بینا و ابراهیم پور، داوود. )1394(. »رابطه سرمایه اجتماعی و دین داری با احساس ارتباط و پیوستگی با طبیعت نزد 

دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی واحد تبریز«. مطالعات جامعه شناسی. دوره  7 . شماره  26 . صص: 98-85. 
ـ داوری، علی و رضازاده، آرش. )1392(. مدل سازی معادلات ساختاری با نرم افزار PLS. تهران: انتشارات جهاد دانشگاهی.

ـ رفعت جاه، مریم و وفادار، زینب. )1393(. »سبك زندگی و نسبت آن با هویت دینی«.  مطالعات توسعه  اجتماعی- فرهنگی. دوره 
3. شماره 2. صص: 137-113.

ـ رنجبریان، بهرام ؛ زاهدی، محمد. )1391(. شناخت گردشگری. اصفهان: چهارباغ.
ـ سبحانی نژاد، مهدی و نجفی، حسن. )1393(. »تحلیل ابعادشناسانة مسئولیّت پذیری در سبک زندگی اسلامی«. سراج منیر. 

5)16(. صص: 170-151.
ـ شجاعی زند، علیرضا. )1384(. »مدلی بر سنجش دینداری در ایران، مجله جامعه شناسی ایران«. دوره ششم. شماره اول. صص: 

.66-34
ـ شریفی، عنایت. )1400(. »سبک و سیرۀ امام رضا )علیه اسلام( در تربیت اخلاقی افراد جامعه«. فرهنگ رضوی. دوره 9. شماره 

33. صص: 224-203.
گاهی و رفتارهای زیست محیطی«. مسائل اجتماعی ایران.  ـ صالحی، صادق؛ امامقلی، لقمان. )1391(. »مطالعه تجربی رابطه آ

دوره 3. شماره 1. صص: 147-121.
ـ صالحی، صادق. )1393(. »رفتارهای زیست محیطی، دانش زیست محیطی و تحصیلات«. مجله علوم تربیتی. دوره 18. شماره 2. 

صص: 226-201.
ـ ضیایی، محمود. )1383(. »وضعیت نیروی انسانی و آموزش در بخش گردشگری )با تأكید بر استان تهران(«. مطالعات مدیریت 



51
تأثیر آموزه های اسلامی رضوی بر خرید محصولات و ...    )محمودی و بیشمی(

فصـلنامه علمی فرهنگ رضـوی  سال یازدهم، شماره 42، تابستان 1402

گردشگری. دوره 2. شماره 6. صص: 37-19.
ـ فتائی، ابراهیم؛ حسن پور كورنده، حامد؛ حسن پور كورنده، هانی؛ اوجاقی، اكرم. )1393(. »تحقیقی در جایگاه برتر شناخت و 

حفظ محیط زیست درآیات قرآنی و روایات و ادیان اسلامی«. اولین كنفرانس ملی آلودگی های محیط زیست با محوریت زمین پاك. 
دانشگاه علوم پزشكی و خدمات درمانی استان اردبیل.

ـ فراهانی فرد، سعید؛ فراهانی فرد، محمدعلی. )1392(. »محیط زیست و نظام اخلاقی آن در اسلام«. معرفت اقتصاد اسلامی. سال 
4. شماره 2. صص: 165-152. 

ـ فراهانی فرد، سعید؛ محمدی، یوسف. )1388(. »مبانی اخلاقی محیط زیست از نگاه اقتصاد متعارف و قرآن«. قبستان. سال 14. 
دوره 3. صص: 208-179. 

ـ قاسمی، علی اصغر ؛ شاه ولی، منصور. )1397(. »پارادایم دینی )اسلامی( آموزش صیانت از منابع طبیعی«. نشریه مجلس و 
راهبرد. سال 26. شماره 97. صص: 250-227. 

ـ عطاردی، عزیزالله. )1413ق(. مسند الامام الرضا g. لبنان: دار الصفوه.
ـ كاظمی نیا، آزاده؛ بابایی، پگاه. )1396(. »عوامل موثر بر تمایل به انجام گردشگری پایدار و پرداخت بیشتر برای آن، مطالعات 

مدیریت گردشگری«. دوره 12. شماره 36. صص: 43-23.
ـ كلانتری، خلیل. )1388(. مدل سازی معادلات ساختاری در تحقیقات اجتماعی-اقتصادی. تهران: انتشارات فرهنگ صبا.

ـ كلینی، محمد بن یعقوب. )1364(. الروضة من الكافی. تهران: علمیه اسلامیه.
ـ گلی زواره قمشه ای، غلامرضا. )1387(. »مدیریت از دیدگاه امام رضا g«. پاسدار اسلام . شماره 10. صص: 220:240.

ـ لشكری، علیرضا. )1396(. »مصالح فردی و عمومی از منظر اسلام و مكاتب رقیب«. جستارهای اقتصادی. دوره 14. شماره 27. 
صص: 88-63. 

ـ مجلسی، محمد باقر. )1440ق(. بحار الأنوار . بیروت: داراحیاء التراث العربی.
ـ محقق داماد، سید مصطفی. )1390(. »الهیات محیط زیست )گزارشی از آرمان شهر علامه اقبال لاهوری(«. اخلاق زیستی. دوره 

1. شماره 1. صص: 192-171.  
ـ مكارم شیرازی، ناصر. )۱۳۸۸(. مناظرات تاریخی امام رضا g با پیروان مذاهب و مكاتب دیگر. مشهد: بنیاد پژوهش های 

اسلامی آستان قدس رضوی.
ـ میرزایی، خلیل؛ آقاسیدحسنی، لیلا؛ فلاحی، علی. )1395(. »رابطۀ دینداری و عضویت افراد در شبكه های اجتماعی نیكوكاری«. 

دین و ارتباطات. سال بیست و سوم. شمارۀ دوم. صص: 174-147.
ـ نبوی، سید عبدالحسین؛ شهریاری، مرضیه. )1393(. »دین، اخلاق و محیط  زیست«. انسان و محیط زیست. دوره 12. شماره 2. 

صص: 83-69.
ـ نجفی، مرتضی؛ باقری نصرآبادی، علی. )1399(. »بازشناسی فرایندهای مدیریت فرهنگی امام رضا g«. فرهنگ رضوی. 

8)2(. صص: 81-57.
گاهی و دغدغه ها با رفتارهای زیست محیطی در جوامع  ـ نعیمی، امیر؛ رضائی، روح اله؛ موسی پور، سیده كوثر. )1399(. »نسبت آ

روستایی«. بررسی مسائل اجتماعی ایران. 11)1(. صص: 363-343.
ـ نواح، عبدالرضا؛ فروتن كیا، شهروز؛ پورتركارونی، محمد. )1390(. »بررسی رابطه بین میزان دینداری با ارزش ها و رفتارهای 



52

سال یازدهم، شماره 42، تابستان 1402فصـلنامه علمی فرهنگ رضـوی 

زیست محیطی شهروندان )مطالعۀ موردی: شهر اهواز(«. مطالعات جامعه شناختی شهری. دوره 1. شماره 1. صص: 97-77.

منابعلاتین

- Alba, J.W. and Hutchinson, J.W., 1987. Dimensions of consumer expertise. 
Consumer Research. 41-54 ,)4( 13.
- Amor, L. )1992(. Promoting sustainable tourism, the Canadian approach. Montreal: 
Quebec.
- Ayodeji, I. 2010. Exploring secondary school student understanding and practices 
of waste management in Ogun State. Environmental and science Education. ,)2(5 
201-215. 
- Bamberg, S. 2003. How does environmental concern influence specific 
environmentally related behaviors? A new answer to an old question. Environmental 
Psychology. 21-32 ,)1( 23. 
- Beisner, E.C. 2000. A biblical perspective on environmental stewardship. available 
at: www.acton. org/public-policy/environmental-stewardship/theology-e/biblical-
perspective-environmental-ste wardship )accessed 5 December 2020(.
- Cho, Y.N., Thyroff, A., Rapert, M.I., Park, S.Y. and Lee, H.J., 2012. To be or not to be 
green: Exploring individualism and collectivism as antecedents of environmental 
behavior. Business Research. 1052-1059 ,)8( 66.
- Dunlap, R.E. and Jones, R.E., 2002. Environmental concern: conceptual and 
measurement issues. in Dunlap, R.E. and Michelson, W. )Eds(, The Handbook of 
Environmental Sociology, Greenwood Press, Greenwich. 482-524.
- Fang, W. Lien, C. Huang, Y. Han, G. Shyu, G. Chou, J. and Ng, E., 2018. 
Environmental Literacy on Ecotourism: A Study on Student Knowledge, Attitude, and 
Behavioral Intentions in China and Taiwan. Sustainability. 1886-1908 ,)6( 10. 
- Felix, R. and Braunsberger, K., 2016. I believe therefore I care: the relationship 
between religiosity, environmental attitudes, and green product purchase in Mexico, 
International Marketing Review.  137-155 ,)1( 33. 
- Fuhrer, U., 1995. Sozialpsychologisch fundierter Theorierahmen fur eine 
Umweltbewusstseinsforschung, Psychologische Rundschau. 93-103 ,46. 
- Hedlund, T., Marell, A., and Garling, T., 2012. The mediating effect of value 
orientation on the relationship between socio-demographic factors and 
environmental concern in Swedish tourists' vacation choices. Ecotourism. No -33 ,11
16. 



53
تأثیر آموزه های اسلامی رضوی بر خرید محصولات و ...    )محمودی و بیشمی(

فصـلنامه علمی فرهنگ رضـوی  سال یازدهم، شماره 42، تابستان 1402

- Henseler, J; Ringle, C.M; Sarstedt, M., 2015. A new criterion for assessing 
discriminant validity in variance-based structural equation modeling. The Academy of 
Marketing Science.  No 115-135 ,43. 
- Khan, M.N. and Kirmani, M.D., 2018. Role of religiosity in purchase of green 
products by Muslim students: Empirical evidences from India. Islamic Marketing. 9 
504-526 ,)2(. 
- Kirmani, M.D. and Khan, M.N., 2016. Environmental concern to attitude towards 
green products: evidences from India. Serbian Journal of Management. -179 ,)2( 11
159. 
- Laroche, M; Toffoli, R; Kim, C; Muller, T.E., 1996. The influence of culture on pro-
environmental knowledge, attitudes, and behavior: a Canadian perspective. Advances 
in Consumer Research. 196-202 ,)1( 23.
- Leonidou, L.C.; Leonidou, C.N; Kvasova, O., 2010. Antecedents and outcomes of 
consumer environmentally friendly attitudes and behavior. Marketing Management. 
1319-1344 ,)14/13( 26. 
- Nath, V; Kumar, R; Agrawal, R; Gautam, A; Sharma, V; 2013. Impediments to 
adoption of green products: an ism analysis. Promotion Management.  -520 ,)5( 20
501. 
- Nguyen, T.N.; Lobo, A; Greenland, S., 2017. The influence of cultural values on green 
purchase behavior. Marketing Intelligence and Planning. 1-21 ,)3( 35. 
- Tang, z., 2015. An integrated approach to the evaluating the coupling coordination 
between tourism and the environment. Tourism management. No 11-19 ,46. 
- Vogel, D., 2001. How green is Judaism? Exploring Jewish environmental ethics. 
Business Ethics. 349-363 ,)2( 11. 
- Weigel, R. H., 1983. Environmental attitudes and the prediction of behavior, In N. R. 
Feimer, and E. S. Geller )Eds.(, Environmental Psychology )pp. 287–257(. New York: 
Praeger.



The Effect of Razavi's Islamic Teachings on the Purchase 
of Products and Nature-Friendly Tourism Services

Mostafa Mahmoudi 1  Bahar Beishami 2   

Received: April 02 , 2022

Accepted: June 06 , 2022 

Abstract

Tourists can endanger the environment, cause it to change and bring many 
negative effects on it; however, tourism activists' correct understanding of the 
teachings of religion and elders about preserving the environment and adhering 
to these values can help to control and monitor the correct behavior of themselves 
and tourists in natural environments. Therefore, the purpose of this research 
is the effect of Razavi's Islamic teachings on the purchase of nature-friendly 
tourism products and services. The type of research is applied development 
and descriptive survey and data collection was done based on a questionnaire 
consisting of 37 questions and a targeted sample of 102 people from the 
tourism profession. The findings of the research indicate the variable positive 
effect of Razavi's Islamic teachings on the collectivism of tourism activists. 
Also, based on the findings of the research, there is a relationship between 
collectivism with environmental concern and willingness to pay, environmental 
literacy with willingness to pay, environmental concern with willingness to pay 
for green tourism products and services; However, no significant relationship 
was observed between Razavi's Islamic teachings and environmental literacy 
and environmental literacy and environmental concern. Based on the results of 
this research, the practical explanation of Razavi's Islamic environmental views 
in the fields of tourism and the registration of the National Environmentalist Day 
coinciding with the birth of the 8th Imam (as) are suggested.

Keywords: Environment, Collectivism, Environmental Literacy, Environmental 
Concern.
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